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Las estrategias del

marketing digital, bien
sean basicas o avanzadas,

NOS apoyan a tener un

reconocimiento de la marca

y pOr supuesto un mayor
nuamero de clientes.

Es la hoja de ruta sobre la que
trazaras el camino hasta el
cumplimiento de objetivos de
tu departamento de marketing , ya
sea conseguir leads, aumentar la
visibilidad de tu marca, abrir tu
empresa a otros mercados, fidelizar
clientes o cualquier otro objetivo
gue hayais determinado.

“Contar con una estrategia
de marketing te hace la vida
mas facil”



ESTRATEGIA DE SEGMENTACION

Permitira dividir y enfocar asi las campanas a
una audiencia determinada o a segmentos de
personas determinados.
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INPIFERENCIAPA

Es una estrategia de
marketing masivo,
intentando conseguir
mds impresiones y
clientes
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DIFERENCIAPA

Se enfoca en diferentes
grupos y en establecer
diferentes estrategias de
marketing para cada uno
de dichos grupos.
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consiste en escoger solo
uno de los segmentos
del mercado, el que mas
interese a la empresa
(probablemente, aquel
que mas se ajuste a su
buyer persona ideal).
Esto reduciria los costes
y los esfuerzos de la
campaifa



ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO O BRANDING

Tiene como objetivo final dibujar en la mente
del consumidor la imagen de marca que
hayamos definido. Hacer que el usuario nos
conozca y nos identifigue como una marca

con un estilo y valores concretos. ‘ﬂ
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¢ Por qué soy la mejor _INFORCAL _
opcion?

Deberas definir la necesidad de
tus clientes que  estas
cubriendo con tus productos y
por qué tu relacion calidad
precio es la mejor (incluso
aunque tu producto sea mas
caro, la calidad puede ser tan
brutal que los clientes te
acaben eligiendo siempre a ti).




ESTRATEGIA DE FUNCIONAL

Es la mezcla de 4 variables de marketing para conseguir
cumplir los objetivos comerciales. Deberd mantener
coherencia entre las 4 variables para que su estrategia de
marketing sea un éxito. Estas son las variables:

 Producto: imagen de marca,
packaging, politica de la marca

* Precio: métodos de pago

(una empresa que quiera dar imagen de
flexible y digital, debera ofrecer métodos
de pago).

*La comunicacion: debera estar
adaptada al tipo de producto, precioy
persona a la que se quiera vender el
producto.

Distribucion: gestién de pedidos,
seguimiento, almacenamiento y
localizacion de puntos de venta.
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ESTRATEGIA DE CARTERA

Daras a conocer los productos que mas beneficios te reporten
en lugar de toda tu gama de productos para asi comercializar
los mas rentables y poder disminuir los costes de tus
estrategias de marketing.

Analizar la rentabilidad de un
producto no solo te sirve para
establecer una estrategia de
marketing de cartera, también
podria ser la raiz de la
pregunta:

¢ Deberia seguir invirtiendo
en comercializar este otro
producto que apenas me da
beneficio?
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ESTRATEGIA ORIENTADA A LA GENERACION
DE TRAFICO Y LEADS

Obtener y captar el mayor numero
posible de visitantes o clientes en la
web y darla a conocer a un publico
muy amplio y de calidad el producto
de forma online, rellenar un
formulario, solicitar un presupuesto,
suscribirse  a una newsletter o (]
realizar una llamada para contratar
un servicio

https://youtu.be/ofujexEu0OX8



https://youtu.be/ofuj6xEu0X8

